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A CONTRRTIENMPO

FESTIVALES,
CONGRESOS
Y ENCUENTROS

¢Otro negocio mas?

Carlos Mifiana,
Director de AC

En una sociedad de mercado como la nuestra y
como lade !o.y:afs.os donde predomina la econc-
mia de mercado existe la tondencia inexorable de
convertir todo en mercancia, En el campo def arte

de la cultura primero le toco a las obras. Ahora le
oca a los festivales, los foros, los congresas ylos
encuentros.

Tradicionalmente se habia pensado que un festival
O Un congreso éra cualquier cosa menos un nego-
cio. Se suponia que un foro tenfa un interés cultiral
?{que producia beneficios simbdlicos y comunica-
ivos para la comunidad cientifica o cultural pero
que daba pérdidas econtmicas a los organizado-
res. Por esta razén estos eventos eran patrocing-
dos por mecenas, alcaldias o instituciones con
intereses no lucrativos.

Actualmente todo estd cambiando. Organizar un
congreso, un festival o un encuentro se ha convert-
ido en un ocio lucrativo como cualquier olro
que s maneja de acuerdo a las leyes del mercado
y con los criterios del marketing. Existen ya en
nuestro pals emprosas especializadas en esta ta-
rea. Se invierten sumas astrondmicas en publici-
dad, se invitan a dos o tres “vacas sagradas”,
“figuras internacionales” o “personajes” o grupos
dé moda que son el serfiuelo para “atraer” no a los
“participantes” sino a las “inscripciones” 0 a los
consumidores”.
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Para abaratar los costos y maximizar los beneficios
50 vende todo a los patrocinadores comerciales o
institucionales: las carpetas son financiadas por
tal empresa relacionada con los negocios colate-
rales al tema lratado, fa comida o los cocteles por
tal otra, los lapices por tal otra, el alquiler de los
salones por la de mas allé, las memonas las publi-
ca tal editorial... En jos festivales populares lasem-
presas de comidas rdpidas, de gaseosas y
bebidas alcohdlicas se pelean la exciusividad...

No estamos negando el hecho de que se busque
la autofinanciacion de los eventos. Estamos sefla-
iando el peligro que encierra la comercializacion
vel cambio de sentido yde objetivos. Los criterios
e intencionss culturales, artisticos o cientificos
ceden ante los criterios e intenciones lucralivos.
Los promotores culturales estamos cediendo
nuestra autonomia & los mercaderes pues son
elios los que estdn en ultimas decidiendo los
temas "gue venden”, los invitados "que venden”,
;ag }'orrpas de organizacion y de participacion "ren-
ables”...

Es lamentable, pero incluso eventos que han lu-
chado conscientemente durante aflos para ser
auténomos de los interesas comerciales, como es
el caso del Carnaval de Riosucio, estdn empezan-
do a perder la batalla, Los congresos yencuentros
pocc a poco van perdiendo su nivel tedrico y de
confrontacion y se convierten en maraldnicas lec-
turas de ponencias donde se valora mas todo lo
que sucede por fuera del evento: el cerlificado de
asistencia, el “roce” social con grandes persona-
lidades de la profesion, la contribucidn y la crea-
cién de “imagen”, la publicidad y el
engrosamiento de la hofa de vida.

Es paraddjico el hecho de que en eventos interna-
cionales, por sfemplo, se sub- o des-aproveche el
ran esfierzo econdmico que sUpone para nues-
devaluada economia reunir grupos i personas
de otras regiones y de ofros palses y no se esta-
blezcan espacios reales, profundos, productivos
de diglogo y confrontacion necesarios para el
desarrolio y la capacitacion de la comunidad ar-
tistica o cientlfica nacional. Los invitados interna-
cionales se utflizan para vender el evento, para
hacerio rentable, para crear impacto de opinidn y
publicidad con cocteles y entrevistas, pera se
desaprovecha su nivel artistico o intelectual.
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No todo es as/, obviamente, pero si no hacemos
esfuerzos serios ycoordinados por valorar y hacer
valorar estos es’facros de confrontacién, de co-
municacién, de fiesta y de participacion por lo que
5011 y na por lo que producen en términos econd-
micos, pronto lo sera.
Las opiniones expresadas en los articulos Prohibida la reproduccion total o parcial del
tirmadous pueden no ser compartidas por la contendo de esta revista sin la autorzacion
direccion, guien. sin embargo, asume los  expresa de sus allores o de la editonial,
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